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Ihre Preistrager 2005

Verleihung der body LIFE-Awards

TNS Emnid hat auch 2005 wieder lhre Favoriten ermittelt. Im Auftrag von
body LIFE und FGL/WHL hatten die Bielefelder Meinungsforscher 500
Studiobesitzer nach ihrer Meinung zu Marktprasenz und Bekanntheitsgrad
der Firmen sowie ihrer Zufriedenheit mit den Anbietern der Fitnessindustrie
als Kunde befragt. body Life und FGL/WHL ehrten die Anbieter, die am
besten abgeschnitten haben, mit dem body LIFE-Award.

u allererst bedanken wir uns bei
Zden Partnern und Sponsoren der

Emnid Studie. Besonderer Dank
geht an den Mitinitiatoren der Studie,
die FGL/WHL Leasinggesellschaft, den
zuverldssigen und innovativen Finan-
zierungspartner — speziell fiir Club-
inhaber. Dariiber hinaus bedanken
wir uns bei den Co-Sponsoren, der
ICW AG, Deutschlands fiihrendem

- -
_Q:t der Preisverleihung: Das Lenbach in Min

52 body LIFE 12/2005

e-Health-Anbieter, und der Messe
Frankfurt mit ihrem Wellness Forum
Lifetime.

Reprasentative Umfrage

Der body LIFE-Award ist der
Preis, bei dem die deutschen Studio-
besitzer die Preistrdger ermitteln. Be-
reits zum fiinften Mal verlieh das body
LIFE-Fitnessfachmagazin in diesem

Jahr die begehrten Awards an die
Unternehmen der Fitnessbrache, die
aus Sicht der Studiobesitzer die bes-
ten Produkte hergestellt, die besten
Dienstleistungen erbracht haben und
dariiber hinaus ihre Kunden mit Qua-
litét und Service iiberzeugen konnten.

Die Gewinner wurden ermittelt

Wir freuen uns, lhnen, unseren Le-
sern, in dieser Ausgabe die Gewinner
des body LIFE-Awards 2005 prdsentie-
ren zu konnen, die aus lhren Antwor-
ten ermittelt wurden.

Viele der Preistrager, die wir in der
nebenstehenden Tabelle aufgefiihrt
haben, konnten ihre Spitzenposition
in der Gunst deutscher Clubbesitzer
behaupten. In einigen Kategorien gab
es aber auch einen ,Fiihrungswechsel”.
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body LIFE hat die Awards am 24.
November in festlichem Rahmen in
Miinchen verliehen. Das altehrwiirdige
Lenbach in der Miinchener Innenstadt
bot den passenden Rahmen. Denkmal-
geschiitzte Raume, edler Marmor in
Kombination mit moderner Innenar-
chitektur und das hervorragende kuli-
narische Angebot sorgten fiir einen
unvergesslichen Abend - nicht nur fiir
die ausgezeichneten Preistrager.

In der kommenden Ausgabe der bo-
dy LIFE werden wir Ihnen Bilder und
einen ausfiihrlichen Bericht von der
Preisverleihung und den anschliefen-
den Feierlichkeiten sowie eine umfas-
sende Darstellung der Ergebnisse der
Studie nachreichen.

Die Studie

Das TNS Emnid Institut hatte nach
dem Zufallsprinzip 500 Studios ausge-
wahlt und deren Besitzer, Studioleiter
oder Entscheidungstrdger iiber einen
computerunterstiitzten Fragebogen te-
lefonisch befragt. Die Antworten die-
ser Befragung wurden dann mit einem
speziell entwickelten Indexverfahren
ausgewertet, das die optimale Kun-
denzufriedenheit mit den Marken und
Unternehmen ermittelte, unabhé&ngig
von der GréRe des Unternehmens.

Dariiber hinaus wurden durch die
Studie vielschichtige marktrelevante
Daten ermittelt, die tiber Trends, Ent-
wicklungen, Investitionstendenzen
und die Angebotsstruktur deutscher
Fitnessanlagen Aufschluss geben.

Die Marktstudie von TNS Emnid,
FGL/WHL und body LIFE hilft somit
sowohl Clubinhabern als auch den
Unternehmen der Fitnessindustrie,
sich am Markt zu orientieren.

lhre Favoriten im Jahr 2005 sind:

Cardiogerate
1. Life Fitness
2. Technogym
3. miha

Kraftgerate
1. Dr. Wolff

2. gym 80

3. Technogym

Indoor Cycling

1. Cytech/Tomahawk
2. Nautilus/Schwinn
3. Star Trac

Solarien

1. JK Ergoline
2. uwe

3. Soltron

EDV
1. StudioLine/Magicl
2. M.A.C. Software
3. Boris

Unternehmensberatung
1. Inline/Injoy = =

2. Greinwalder & Partner

3. Mc Consult

Aus- und Fortbildung
1. BSA Akademie
2. DSSV

Unterstiitzt von: “.icw "f fe tim E

www.icw.de www.lifetime.messefrankfurt.com
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